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DULES DE FORMATION

V\
Jooces

— “/

Les Fondamentaux du Marketing Digital
Comprendre la Mesure de l'efficacité sur le Digital...c...cccecerneccneccsneccsscccsecccsncans
Savoir définir ses KPls & principaux indicateurs sur le Digital ......ccccceereeeeeneee
Définir sa stratégie Data Marketing ...ccccccceecccneccsscccsscccseccssecssscccssssssssssssssscsss
Concevoir sa stratégie Content Marketing ..c.cccccceeeccsecceecsecsseccsessecssecssesssesssesses
Initiation au Search Marketing ...ccccccccceccseccsecseccseccsessessecssesssesssessesssesssesssesss
Définir sa stratégie Social Marketing ...ccccceecccsecccneccsscccsncsssecsssecsscssssccsseossscees
Lancer sa stratégie d’Inbound Marketing ....ccccccceeeccnccseccsecceecceccseccseccsccssccsenes
Concevoir un Plan Display Branding .....ccccccceeecceccsecsseccseccecssecssecssessscssssssessses
EaProgrammatiqUBRAe A G Z  ..ccccsdag.coosasvesssnssstttssssssscessesssesssessssssesssssssasassas
Concevoir un Plan Display Performance ......cccccceeeccsecccseccsseccsscccsscsssescssessscnss
Piloter sa Mobil e e s st o e - <o o0 o0 0eosecssosssossnessosssosssessnssnses
Concevoir sa Stratégie Digitale .....ccccccccecceeccseccsesacecseccseccsesssessssssesssesssssssssenss



[“7 'Formaﬁon COMPRENDRE LES FONDAMENTAUX DU
e ' RKETING DIGITAL

X 98%
|ecI'| (omprendre I Ecosysteme Digital et les 7 disciplines majeures du Marketing Digital.

’ . 2 /Ctrlture generule sur la Communlcutlon et le Marketing Digital
e il
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'g.  Mobile Marketing

rectiuiy mdrketi'ng,‘ commerciales, études (chefs de produits, chefs de projets...).
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| 1 P »;;Orgizlséon oY Pedugogle session présentielle + Q.CM. dévaluation + Atelier de mise en prafiq@
; . Durée de la session 7H
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Formation - - COMPRENDRE LA MESURE DE

HGITAL

Objectifs Comprendre les
Avoir une meillev

Data

Murkefin

1. Les conventions du marché
Les principaux indicateurs de la mesure sur le Digital

2. Les différents systemes de mesure sur le Digital
Les 3 principaux systémes de mesure sur le Digital.
La mesure de la visibilité, le Brand Safety et I'Adverification.
La mesure des impressions sur cibles, une révolution inferne.
Les Tag Containers,

3. Les technologies FullStack : panorama du marché

p0oocoocooceoooe
Pédagogie : session présentielle + Q.C.M. d'évaluation + Atelier de mise en pratique
Durée de la session : 7H
Budget : 1 200¢/personne
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Formation DEFINIR SA STRATEGIE DATA MARKETING

(§)

Objectifs

()

(§

)

Public i

Programme 1.
- ! ® 2
X 3
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Organisation

O O O

%
. 6.

Data

Comprendre les concepts autour du Data Marketing.
Découverte des notions fondamentales sur les données publicitaires.
Savoir initier sa stratégie autour de la donnée

Responsables marketing, responsables expérience/relation client, responsables e-CRM.

’ Deﬁnmons autour du Data Marketing
tes  oufils.de-mesure sut le Digital
I].u Big Dafu ab Smart Data

.Les ndtions fondumentuleg d’une DMP
L, lLa Dmuwsuullsuhon N

Les aspects reg.lementuire.s autour de lo donnée

-

Pédagogie : session présentielle + Q:C.M. d'évaluation + Atelier de mise en pratique
Durée de la session : 7H

Budget : 1 200€/personne O0Cd O b
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efing, communicafion,

()

Programme ion du Cont 0
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Durée de la session : 7H
Budget : 1 200€/personne



Search
Marketing

e\ “Formation  INITATION AU SEARCH MARKETING

Ob|ec1'lfs = “Comprendre lo discipline et ses différents leviers d'activation.
'l /= __=_—Mpprehender les différentes notions dans le Search Marketing.

Inmutlonuux pratiques du marché.

i
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Responsubles murketlng, multimédia, communication, commerciaux, webmasters.

Bl

,]_, e Seurch Murketmg
Deflnmons

'bt Le mare
2 e r‘éféren/c'y ent organique - SEQ
/3. Le référencement payant- SEA
4.
5.

'

Le Social Media Opfimization - SMO
L'ASO - Application Store Optimization

Organisation
Pédagogie : session présentielle + Q.C.M. d'évaluation + Atelier de mise en pratique
Durée de la session : 7H

Budget : T 200€/personne &0 9999
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Formation DEFINIR SA STRATEGIE SOCIAL MARKETING

Objectifs

(§)

.

Comprendre les concepts du Social Marketing. .

Détouverte des notions fondamentales sur les activations et les différents leviers.
Meilleure appréhension de |'univers du Digital.

O

(§)

(§)

Responsables marketing, digital, communication, social media & community managers.

-
ition’du Social Markefing
2 -
e l'art et historique .

ivation orguniq’ des Réseaux Sociaux a e
avoir produire du contenu sur les Réseaux Sociaux

Les systémes de mesure et les principaux indicateurs sur les Réseaux Sociaux
Le Social Paid, les enjeux de |'amplification payante
Construire une stratégie Social Média

Organisation

-~
~
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~

Pédagogie : session présentielle + Q.CM. d'évaluation + Atelier de mise
Durée de la session : 7H

Budget : 1 200€/personne
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Social
Marketing



Formation LANCER SA STRATEGIE INBOUND MARKETING :TT\

Markeri[yg‘

Objectifs = Comwe}gechniques de 'Inbound Marketing et leur mise en application.
= Savoir construire un plan Inbound Marketing.
Pulzlic = Responsables marketing, chefs'de produits ou toute personne en charge de la
communication.
Programme

] : E |'Inbound Markefing
A ' ini atégie d'Inbound Marketing

3. Objectifs & cibles, les fondamentaux
4. Quels confenus mettre dans sa sfratégie ?

-

4 5. Les outils indispensables pour construire une stratégie d'acquisition Inbound .
.
Organisation

Pédagogie : session présentielle + Q.C.M. d'évaluation + Atelier de mise en pratique

Durée de la session : 7H
Budget : 1 200€/personne
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Performance

Formation CONCEVOIR‘UN PLAN DIS‘\Y PERFORMANCE

. <

Objectifs = Comprendre la conception d
= Apprendre d faire un
= Meilleure appréhensi

Public = Resporfsablef marketing, i
29l
Progra . DE!'I‘O'IT d"Murketin
I . Les acteurs du Marketing @
‘ /" 3. Construire un Aﬂ |
Il. 1€

isplay a la performance.

-

- 4. Lesregles d'or du Marketing a
Organisation

Pédagogie : session présentielle + Q.C.M. d'évaluation + Atelier d o
Durée de la session : 7H

ﬂ Budget : 1 200€/personne
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: Mobile

Murkehni
dre [e dans une W
Appréhender les différer ommunication digitale.

O

-
Quveul U

4,

Réussir une Campagne Mc

>

Organisation

Pédagogie : session présentielle + Q.CM. d'évaluation + Atelier de mise en pratique
Durée de la session : 7H

Budget : 1 200€/personne

() ()




Pédagogie : session présentielle + Q.C.M. d'évaluation + Atelier de mise en pratique

Durée de la session : 7H 0 [aYoy

Budget : 1 200</personne




CV DE L'INTERVENANT :
CHRISTOPHE DANE

I IAVA
I IFNVI\D

Omnicommediacy,

330,

OUp MD

annalect

mqgg[l CEO

Industrie des médias
Industrie digitale

Profil

https://fr.linkedin.com/in/christophedane

Media agencies association
Interactive - founder
uuuuuuu

4 g Coordinator ]
Idb S P -Board member

VP of Brand Advertising
lab 5 commitee
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